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3. CREARE PROGETTI DI MEDIO/LUNGO 
TERMINE IN DIALOGO CON LA CITTÀ
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INTERNAZIONALI E GENERARE PROCESSI DI SCAMBIO 
VIRTUOSI
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CON P.A.

1. TRIANGOLARE OBIETTIVI STRATEGICI DELLE 
AMMINISTRAZIONI CON GLI INTERESSI DI AZIENDE PRIVATE,

2. INDIVIDUARE- GENERARE MODELLI DI SCAMBIO DI SERVIZI / 
SPAZI / RISORSE PER REALIZZARE INIZIATIVE E RAGGIUNGERE 
UN «TARGET AUDIENCE» CONDIVISO

3. COSTRUIRE OCCASIONI PER UNO SVILUPPARE UNO STORY 
TELLING AFFINE AL «PURPOSE» DEI BRAND
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2. FIRST-MOVER LEADERSHIP. COSTRUIRE NUOVI MODELLI DI 
INTERAZIONE CON LE CITTÀ E CREARE UNA LEGACY.

3. INDIVIDUARE PARTNERS ISTITUZIONALI PREPARATI, PROATTIVI, 
DISPONIBILI A CREARE LE CONDIZIONI X INVESTIRE.
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