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«ATTUALAMENTE»
ASSOCIAZIONE CULTURALE

VALORIZZARE LO SPAZIO PUBBLICO
CREARE COMUNITA E FARE RETE

CATALIZZARE DIVERSITA/
ENTUSIASMO / COLLABORAZIONE IN
UNA VISIONE COMUNE

COINVOLGERE LE ATTIVITA
COMMERCIALI E DIALOGARE CON LE
ISTITUZIONI
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PROMOSTUDIO
SPEAKERS BUREAU

FARE LEVA SU FORZA ATTRATTIVA DI
VENEZIA PER PORTARE ECCELLENZE
INTERNAZIONALI

OFFRIRE AD AZIENDE E BRAND
L’OWNERSHIP O CO-OWNERSHIP DI
TEMATICHE DI INTERESSE PUBBLICO

CREARE PROGETTI DI MEDIO/LUNGO
TERMINE IN DIALOGO CON LA CITTA
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«IMPACT HUB»
PROFIT FOR GOOD

v
INVESTIRE IN LUOGHI (E SPAZI) , X COLTIVARE ECONOMIA
RIGENERATIVA DOVE BUSINESS E PROFIT AIUTANO LE
PERSONE E LA SOSTENIBILITA.

PARTECIPARE A PROCESSI DI CO-DESIGN PER
COSTRUIRE COMMUNITIES DI BUSINESS

ISPIRARE IL TESSUTO LOCALE CON BENCHMARK
INTERNAZIONALI E GENERARE PROCESSI DI SCAMBIO
VIRTUOSI
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TRIANGOLARE OBIETTIVI STRATEGICI DELLE
AMMINISTRAZIONI CON GLI INTERESSI DI AZIENDE PRIVATE,

INDIVIDUARE- GENERARE MODELLI DI SCAMBIO DI SERVIZI /
SPAZI / RISORSE PER REALIZZARE INIZIATIVE E RAGGIUNGERE
UN «TARGET AUDIENCE» CONDIVISO

COSTRUIRE OCCASIONI PER UNO SVILUPPARE UNO STORY
TELLING AFFINE AL «PURPOSE» DEI BRAND
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ADIDAS

BRAND & MARKETING

1. FAR CONVERGERE 3 VERTICI «<BRAND / CONSUMATORE / RETAIL

» PER COSTRUIRE LA RELAZIONE CON IL PROPRIO TARGET.

2. FIRST-MOVER LEADERSHIP. COSTRUIRE NUOVI MODELLI DI
INTERAZIONE CON LE CITTA E CREARE UNA LEGACY.

3. INDIVIDUARE PARTNERS ISTITUZIONALI PREPARATI, PROATTIVI,

DISPONIBILI A CREARE LE CONDIZIONI X INVESTIRE.
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LA TUA GUIDA ALLA CITTA

GUIDA ALLA CITTA
Attrazioni
Itinerari
Quartieri
Inverno
Primavera
Estate

Autunno

STUDIARE A MILANO
Perché studiare a Milano

Workshops & Events

CONVENTION BUREAU
Perché Milano
| Nostri Servizi
Convention Bureau

Contatti

EVENTI

Live

Calendario eventi
Calendario mostre
Calendario eventi sportivi

Weekend a Milano

WORK (ENG)

CONSIGLI PRATICI
Come arrivare a Milano
Muoversi in citta
YesMilano City Pass
La tua visita sostenibile
Accessibilita

Informazioni utili

INVEST & START UP (ENG)
Fintech
Life Sciences
Agrifood Tech
Fashion & Design

MILANO&PARTNERS
Chi siamo
Partners
Amministrazione Trasparente
Lavora con noi
Media Hub
Contatti



Soci Fondatori

o o CAMERA DI
\4 g} Comune d COMMERCIO
i N
\4\ W Milano MONZABRIANZA
‘g\\\’gﬁn LODI

=

Soci sostenitori e finanziatori

FF Fondazione 7
Fiera VIS A g Mllan
\ ~
o Airporls
Soci Ordinari e PMI
e N
2%%: 2 SATM 7 BRACCO &
™% W ATM / C ”~
\'_‘;' QCOMPQ ASSOL(;:ABARDA AZIENDA TRASPORT] MLANESISp A o B} C%&?}Eﬁg?ﬁéio C l
.@ : McKinsey - g
FIDENZA % HlneS & Company METROBD "‘""g‘-\,.éf*”-zﬁ e
VILLAGE FIERA MILANO By,
CONGRESSI
FReL : ||R EALSTEP W ‘! s UniCredit
POLITECNICO Designer Outlet TINEXTA
MILANO 1863 Z

& VML BIG SPACES . w/ivviioviuon

fabr

YesMilano Data Hub

Rafforzare il posizionamento di Milano come destinazione turistica di qualita

YesMilano Data Hub fornisce ad enti pubblici e privati insights strategici legati al'andamento dei flussi e dei consumi
nell'area d'interesse, permettendo di indirizzare di conseguenza, su elementi oggettivi, i processi decisionali e di
marketing nel territorio.

Un valore aggiunto indispensabile per posizionare Milano come una metropoli cosmopolita con un forte orientamento
allinnovazione e per migliorare la capacita degli operatori del territorio di puntare a un turismo di qualita, anche
attraverso la realizzazione di campagne di marketing della destinazione in "co-op", orchestrate grazie alla collaborazione

tra pill operatori e ottimizzate tramite la piattaforma di MINT, che possano sfruttare gli insight forniti dalla piattaforma in
termini di speso da parte di specifici segmenti e nazionalita.
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