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Overtourism e over-branding
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Quanto e grande una destinazione turistica

Destination : The destination of a tourism trip Is defined as the
place visited that is central to the decision to take the trip (UN
Tourism)

However, if no such place can be identified by the visitor, the main

destination is defined as the place where he/she spent most of his/her
time during the trip (IRTS 2008, 2.31)
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Come la definisce il visitatore?
Attraverso la sua mobilita nel territorio

Dati provenienti da celle telefoniche Vodafone e
analizzate da Motion Analytica che identifica:

* | visitatori in giornata del centro storico
(almeno 1 ora)

 Segmentare le utenze per italiani e stranieri

 Individuare la loro mobilita in regione Veneto e il
loro luogo di permottamento
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Luogo pernottamento escursionisti italiani

ESCURSIONISTI
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Luogo pernottamento escursionisti stranieri

ESCURSIONISTI
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Luogo pernottamento escursionisti stranieri durante mesi contributo d’accesso
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Implicazioni e spunti di riflessione

Ribaltare/ricalibrare il concetto di capacita di carico

'apertura di nuovi hotel nei comuni limitrofi aumenta la

capacita ricettiva della destinazione Venezia

Costruire una strategia di gestione del turismo in ottica di
sviluppo sostenibile allargando piu comuni (oltre alla citta

metropolitana)

Ripensare alle funzioni della OGD (dmo) Venezia
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GRAZIE!!

|IlII|HII|IIII|Il.IIFIIl'|II'|I|lIIIIIIII|IIII|III||I'IILIII'.|I|II|III||I|II|iIIl1IIII||III|IIII|lIII|II!I|IIII!IIFI|IIIIIIILI||III|IIiI||III!IIII||III!IIII|IIIl|IIII|iII-'|IIII|1II!|Il|||'II?.|I|!I[IIII|IIII[IIII|IIII{III!|IIII|IIII1IIII|!III|IIII|fIII|IIII|I1II|IIII|IIII’IIIIjIIII|IIII|IIII|IiII|IIIi1IrII| ‘

Dario Bertocchi

Universita degli studi di Udine

dario.bertocchi@uniud.it



	QUANTO E’ GRANDE VENEZIA?
	Overtourism e over-branding
	Quanto è grande una destinazione turistica
	Come la definisce il visitatore? Attraverso la sua mobilità n
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Implicazioni e spunti di riflessione
	Diapositiva 10

